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>
Workshop paralleli a cura dei Partner
Toluna - TPInfinity - Ipsos

Workshop paralleli a cura dei Partner
SWG - Dynata - IQvia

Intervento a curadel

Vicepresidente Vicario ASSIRM-|
STUDIO ASSIRM Piergiorgio Rossi
L'impatto della Ricerca di
Mercato nelle strategie aziendali
Intervento a cura della

Presidente ESOMAR

Growth Trend Speech Anne-Sophie Damelincourt
Igor De Biasio - AD di Principia
e Presidente di Terna

HDIALOGOADUE

o Simqne Ercolino - Banca
Mediolanum #DIALOGOADUE

e Jennifer Hubber - Campari Giorgio Santambrogio -
Gruppo Végeé

Assunta Timpone - L'Oréal
INTERVISTA DOPPIA

Michele Spinetta - Menarini |
Michele Fedeli - GSK

TAVOLA ROTONDA
Michele Camisasca - ISTAT
Matteo Mazziotta - SISTAN

m Coffee Break | ° Claudio Ceccarelli - ISTAT

Valentina Gualtieri - INAPP

m Workshop paralleli a cura dei Partner Andrea Neri - Banca d’ltalia
Bilendi - 1ZI - Eumetra

Intervento a curadei

Al Workshop paralleli a cura dei Partner Vicepresidenti ASSIRM - Isabella
Fieldgood - The Fool - FFIND Cecchini e Tommaso Pronunzio
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SCOPRI 1 WORKSHOP

‘\

SESSIONI PARALLELE MATTINA | 11.50 -

SALA 1+2 SALA 3+8

Bilendl

Retail Voices: come
trasformarele
conversazioniin
actionable insights

1984 - 2024

Sistema di horizon
scanning per l'intelligence
su innovazione e futuri
emergenti

SESSIONI PARALLELE MATTINA | 12.20 -

SALA 1+2 SALA 3+8

" fool
(=]
DATA DRIVEN VALUE

Klara: vedere con
chiarezza, pensare
nella complessita

.. ®
fieldgood

Dialoghi che generano dati:
come I’Al ei chatbot stanno
ridefinendo la raccolta nelle
ricerche di mercato

V4

12.15

SALA 9+10 2J

cumetra

Ti informerAl. SceglierAl.
CompreraAl.

Comell'Al cpmbia il
consumer journey

12.45

SALA9+10 rrIND

XR e shopper insight:
lo shelf test diventa
immersivo con Rexee

4

SESSIONI PARALLELE POMERIGGIO | 14.00 - 14.25

SALA 1+2 3# toluna | SALA 3+8 TPinfinity

Generational Shift:

i trend che stanno
cambiando il mondo
dei servizi

Toluna alla spina: birra,
giovani e lA in fermento

SALA 9+10

Collistar e Ipsos “liberano
la bellezza™: costruire
insieme il futuro diun
brand attraversoi
consumer insights

SESSIONI PARALLELE POMERIGGIO | 14.30 - 14.55

SALA 1+2 SALA 3+8 dynata'

\y

SWG

Il Marketing ha un
emello. E una nuova
imensione

BLACK MIRROR:
| sondaggi nei tempi
dell'lA e dei dati sintetici

ARTIFICIAL INTELLIGENCE

SALA 9+10 =IQVIA

Dinamiche di acquisto del
consumatore in farmacia e leve
del mercato: modelli dinamici
data driven per guidare le
strategie delle aziende nel
mercato dermocosmetico




