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Se questo intervento fosse stato un reel, sarebbe iniziato cosi.. # toluna
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5 errori nel fast screen ADV che stai facendo
senza accorgertene

C’e una regola della comunicazione /
pubblicita fast screen che quasi tutti ignorano ...

. Stai ancora creando contenuti social
come nel 20157
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a il digital di
oggl com’e?
_‘g uello che ci

immac mavamo 10
annifa? «

Negli ultimi 10 anni,
i siamo interrogati

i’u come passare

TV a digital...

o




| social da ‘piazza virtuale’ a principale forma di intrattenimento...
ed hanno regole di creazione e fruizione dei contenuti specifiche

Instagram

Condividere mie foto /
video / esperienza

Sapere cosa fanno
amici / conoscenti

Passare del tempo

Guardare contenuti
divertenti

Leggere guardare
contenuti altrui

SEARCH

o

TikTok

Per contenuti divertenti

Trovare qualche
ispirazione

Cercare prodotti/espe-
rienze da acquistare

Passare del tempo

Leggere guardare
contenuti altrui

SEARCH

o

IG Reels

# toluna
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E le creativita'digitali funzionano nel fast screen? # toluna
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O Il brand e il prodotti sono ben visibili

Classic Testimonial coerente, jingle accattivante

1 messaggio chiave

% di viewers persi:

Dopo 2 secondi: 75%
Dopo 5 secondi: 84%




# toluna

Quali le regole per
una ADV fast-screen
efficace?

Basato su Meta learnings Toluna




’ . % toluna
Il breakthrough e molto diverso a seconda del formato ...

Tempo medio di visione Branding

o’ N’
D VIDEO ONLINE 52% D VIDEO ONLINE - 48%

dJ" @ TIKTOK / REELS 28% dJ* @ TIKTOK / REELS - 37%
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L'esigenza costante per ogni-schermo e che il brand sia I'eroe % toluna

della storia, ma le regole del gioco sono diverse

’

Fast Screen

’ Big Screen

4
Brand as the hero ' Brand as the her Brand as the hero
Ed Storia coinyolgente ed creativa Storia piu breve e semplice
I brand viene infegrato in un secondo momento Forte gancio di operfuro per attirare l'affenzione
Asset distintivi Il brand vienesin n‘o
VoiceOver conciso p Il logo e visibile per tutta la durata dell’
2 /




1 / Non stai interferendo con il contenuto, tu SEl il contenuto! ¥ toluna
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Eucerin
2510

REDUCE AGE SPOTS
AND SIGNS OF AGEING
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gRIMIJmDIME TARTRATE

HALMIC SOLUTION 0.025%
REDNESS RELjEyER EYE DROPS

® Works in 1 Minute
“ Lastsuptog hours

SAMPLE - Nor FOR SALE
terile 0,08 F| 0Z(25 ml)




3 / Costruire, rafforzare il legame con il brand atiraverso # toluna
persone e momenti reali ek Asir| 010772015

Fast screen Advertising




4 / La semplicita vince ¥ toluna
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5 / L'impatto visivo e sensoriale e fondamentale e il suono * toluna
migliore e il linguaggio in sé i i 07

Fast screen Advertising

Have you tried this viral
Magnum Ice Cream
Affogato hack?
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Le'5 regole d'efo del fast screen ADV

3 toluna
° & .o i
- BIg Screer’\. Small Screen
, Fast
' 4
Screen
! ~
I. &«
- 01 Tu seiil'.confenuto: crea contenuti con uno stile autentico
per fermar
255 . 02 Render@il brand protagonista: introdurre il brand
\ da subité in modo non infrusivo
/o : & _ 03 | Includédre persone e situazioni reali: gli utentisi
1 | - _identificano e si rafforza il legame con il brand
Y - ) ’ 4 : 04 La semplicita vince: un messaggio chiaro, breve e
> ‘ / conciso coinvolge gli utenti
|
[ , ’./65 Creare impatto visivo e sensoriale: ¢ la chiave per
A ~ catturare |'attenzione

/ " \ | Y 14
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