mn marketingmanagement
istituto ricerche statistiche e

sondaggi d'opinione

o™
6 Maggio 2014 S =€
Aula Meucci - IlULM - Milano
ore 15.00

Dal 2010 studiamo il mercato dei prodotti per I'infanzia. La coerenza dei dati
ha evidenziato i profondi cambiamenti che gia dal 2014 saranno determinanti
perilsuccessodelle aziende interessate.

L'osservatorio Matercom che vi presentiamo si avvale oggi, in esclusiva, dello
studio degli archetipi in grado di mettere a fuoco fenomeni non percepiti da
altri strumenti. L'analisi del web rileva inoltre l'influenza di internet sui
comportamentidiacquisto.

INTERVENTI

S =R Binal0iiR Lo scenario e le nuove tendenze
Amministratore Delegato di Marketing Management
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Coordinatore Behaviour and Brain Lab
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Quantitative research
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Web Analysis
In occasione del convegno verra consegnata una copia del rapporto annuale sulla maternita 2013
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