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ALLINDAGINE SOCIALE

E DI MARKETING

Superate le attuali difficolta generate dalla recente crisi
dei mercati finanziari (settembre 2008) altri e piu
profondi cambiamenti impatteranno sul mondo delle
imprese produttive di beni e di servizi.

Cio avra significative ripercussioni sulla attivita di
ricerca sociale e di mercato. Non pochi prefigurano un
vero e proprio cambiamento di paradigma.

Ripensare e riprogettare il futuro della ricerca sociale
e di mercato 5|?n|f|ca accettare la sfida di generare
nuove e piu efficaci forme di indagine/intervento.

Il Centro Studi e Formazione ASSIRM promuove un
ciclo di workshop-cantieri per favorire un confronto
sul tema e generare fra gli addetti ai lavori (istituti di
ricerca, esperti del marketing e della comunicazione,
professionisti e ricercatori universitari, imprese profit e
non profit...) una visione comune e condivisa — una
nuova road map — sul futuro prossimo che attende la
ricerca sociale e di mercato.

Quali domande degli stakeholders? Quali risposte-
progettazioni da parte dei ricercatori sociali e di mercato?
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2010
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LE DOMANDE
DEL SOCIALE
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